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Ein Interview mit Olaf Kitzig , Geschaftsfuhrender Gesellschafter der Kitzig Interior Design GmbH

Olaf Kitzig uber die Trends im Interior Design

Innenarchitektur gewinnt stark an Bedeutung

Interior Design gewinnt sowohl im privaten Bereich als auch
Im B2B Bereich immer mehr an Bedeutung. Woran liegt das?
Olaf Kitzig: Unsere unmittelbare Umgebung beeinflusst uns in
hohem Malde und gewinnt dadurch kontinuierlich an Bedeu-
tung. Die Entwicklung der letzten Jahre hin zu einer vernetzten
Welt, in der Digitalisierung einen immer hoheren Stellenwert in
der Gesellschaft erfahrt, verandert die Bedurfnisse. Die Schnell-
lebigkeit und der rasante Wandel von bislang bewahrten Struk-
turen bewirken, dass sich die Erwartungshaltung an die Lebens-
raume verandert. Sprich, es wird ein Kontrast zur digitalen und
virtuellen Welt gesucht. Das Verlangen nach Plastischem und
Greifbarem ruckt in den Mittelpunkt. Raume wollen mit allen
Sinnen begriffen werden. Doch nicht nur in den eigenen vier
Wanden macht sich dieser Trend bemerkbar, auch sogenannte
dritte Orte wie z.B. Hotels, Restaurants, Theater und Einkaufstat-
ten entwickeln sich zu Orten, die uns die Moglichkeit geben im
Moment zu verweilen. Das wiederum ist die Kunst eines Interi-
or Designers genau dieses Gefuhl mit einem durchdachten und
stimmigen Ambiente zu vermitteln.

Wie erleben Sie die Entwicklungen der letzten Jahre in der
Interior Branche?

Olaf Kitzig: Der Aspekt der Authentizitat wird wichtiger. Bei
den eingesetzten Materialien, egal ob im privaten Bereich
oder im professionellen Bereich, wird der Qualitatsanspruch
hoher. Hochwertige und dadurch langlebige Materialien kom-
men zum Einsatz. Individualitat wird grol} geschrieben. Die
|dentifikation mit dem Interiorkonzept ist zunehmend wich-
tig. Ein gutes Beispiel hierfur ist die Hotelbranche. Aufgrund

Olaf Kitzig, Geschaftsfuhrender Gesellschafter von Kitzig Interior Design

unserer langjahrigen Zusammenarbeit mit diversen Hotelket-
ten und Projektentwicklern konnten wir in den vergangenen
Jahren eine deutliche Entwicklung beobachten. War fruher
eine Hotelkette uberall mit dem gleichen Interiorkonzept
ausgestattet, so wird heute nach dem Motto ,Think global,
act local” gearbeitet. Die Wiedererkennung findet durch
ein einheitliches Farbkonzept, Logogestaltung, Raumlayout
etc. statt, sodass das Hotel der jeweiligen Hotelkette intui-
tiv zugeordnet werden kann. Allerdings wird der Bezug zum
jeweiligen Standort hergestellt. Gestalterisch kann sich das
auswirken indem man z. B. regionale Farben in das Konzept
miteinflieRen lasst, Materialien aus der Umgebung verwen-
det oder Wahrzeichen des jeweiligen Standorts einbindet.
Ein gutes Beispiel hierfur ist unser kurzlich fertiggestelltes
Projekt Mercure Berlin Wittenbergplatz. In Anlehnung an das
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legendare Nachbargebdaude das Kaufhaus des Westens zieht
sich das Thema Mode wie ein roter Faden durch das Design.
Stoffe, Schnittmuster und Modeentwirfe wurden auf unter-
schiedlichste Weise im Interiorkonzept neu interpretiert und
so die Brucke zur unmittelbaren Umgebung geschlagen. Die
Gestaltung endet dabei nicht beim Interiorkonzept, die Gren-
zen zu den Nachbardisziplinen verschwimmen.

Sie sind ein interdisziplinares Team bei KID, wie wirkt sich
das auf lhre Herangehensweise bei Projekten aus?

Olaf Kitzig: Da wir mit sehr anspruchsvollen Kunden sowohl
im privaten als auch im professionellen Bereich zusammen-
arbeiten, ist es fur uns elementar, sich stetig weiterzuentwi-
ckeln. Derzeit befinden sich in unseren Buros aufgeteilt auf
die vier Standorte, Lippstadt, Bochum, Munchen und London
etwa 51 Mitarbeiter. Unsere Innenarchitekten und Architek-
ten arbeiten Hand in Hand mit den Verantwortlichen aus den
Bereichen Kommunikationsdesign, Produktdesign und Interi-
or Styling an einem ganzheitlichen Konzept. Die ldee dahinter
war, dem Kunden eine schnittstellentbergreifende LOsung
anzubieten, bei der kein Wissen verloren geht und so ein
Corporate Design optimal umgesetzt werden kann. Nichts-
destotrotz wird bei uns Kosten- und Zeitmanagement grof3
geschrieben, der umfassende Blick auf das Projekt zeichnet
unsere Arbeit aus.

Konnen Sie uns zum Schluss noch eine Einschatzung geben,
wohin der Trend in der Innenarchitekturbranche gehen wird?
Olaf Kitzig: Vor allem das Thema Storytelling wird die Bran-
che pragen. Menschen suchen in unserer kunterbunten
Welt nach Wurzeln und sehnen sich nach Echtheit und In-
seln der Geborgenheit. Die diversen Bereiche, die mit der
Innenarchitektur verknupft sind, werden nahtlos ineinander
ubergreifen. Ein ganzheitliches Konzept, das stimmig ist von
der Speisekartengestaltung, Uber Arbeitsuniformen hin zur
nnenarchitektur wird zumindest im Premiumbereich ein re-
evanter Wettbewerbsfaktor sein, der den Kunden von der
Konkurrenz abhebt und Notwendig sein wird. Wir bieten
diesen Service mit unserem Team an und stolen dabei auf
ausgesprochen positive Resonanzen.

Herr Kitzig, wir bedanken uns fiir das Interview.
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