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Ein Interview mit Claf Kitzig, Geschafisfibrender Gesellschafier der Kitzig Interiar Design GmbH

Olaf Kitzig uber die Trends im Interior Design

Innenarchitektur gewinnt stark an Bedeutung

e

Interior Design gewinnt sowohl im privaten Bereich alsauch
im B2B Bereich immer mehr an Bedeutung. Woran liegt das?
Olaf Kitzig: Unzere unmittelbare Umeebung beeinfluzet une in
hohem MalBe und gewinnt dadurch kortinuierlich an Bedeu-
tung Die Entwicklung der letzten Jahre hin w einer vernetzten
Welt, in der Digitalisierung einen immer hbheren Stellerwert in
der Gesellechaft erfahrt, verandert die BEedurfrizse, Die Schnell-
lebigkeit und der rasante \Wandel von bislang bewdhrten Struk-
turen bewirken, dass sich die Erwartungshaltung an die Lebens-
raume verdndert, Sprich, es wird ein Kontrast zur digitalen wnd
virtuellen Welt gesucht. Das Verlangen nach Plashischemn und
Greifbarem rickt in den Mittelpunkt. Rawme wollen mit allen
Sinnen begriffen werden Doch nicht nur in den eigenen ver
Winden macht sich dieser Trend bemerkbar, auch sogenannte
dritte Orte wie z.B. Hotels, Restawrants, Theater und Eink auf stat-
ten entbadckeln sich zu Orten, die uns die Mégichke® geben im
Momert zu venweilen. Das wiederum ist die Kunst gines Interi-
or Desipners genau digses Geflibl mit einem durchdachten wnd
simmigen Ambiente Luvermtteln

Wie erleben Sie die Entwicklungen der letzten lahre in der
Interior Branche?

Olaf Kitzig: Der Aspekt der Authentizitdt wird wichtiger. Bei
den eingesetzten Materialien, egal ob im privaten Bereich
oder im profescionellen Bereich, wird der Qualitdtzanspruch
haher. Hochwertige und dadurch langlebige Materialien kom-
men zum Einsatz. Individualitdt wird grof geschrieben. Die
Identifikation mit dem Interiorkonzept ist zunehmend wich-
Hg, Ein gutes Beispiel hierfor st die Hotelbranche, Auferund
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Mescwre Boelin Wimpe abergalead

Laf Karig, Geschafiyiheender Gesellschafier von Kileig laterior Design

unserer langjghrigen Zusammenarbeit mit diversen Hotelket-
ten und Projektentwicklern konmten wir in den vergangenen
Jahren eine deutliche Ertwicklung beobachten. War friher
eine Hotelkette dberall mit dem gleichen Interiorkonzept
auceestattet, co wird heute nach dem WMotto  Think global,
act local” gearbeitet. Die Wiedererkennung findet durch
ein einheitliches Farbkonmept, Lopogestaltung, Raumlayout
et statt =odaszs daz Hotel der jewellipen Hotelkette intui-
tiv zugeordnet werden kann, Allerdings wird der Bezug zum
jeweeiligen Standort hergestellt Gestalterisch kann sich das
auswirken indern man 2. B. regionale Farben in das Konzept
miteinflieBen lssk, Materialien aus der Umegebung verwen=
det oder Wahrzeichen des jeweiligen Standorts einbindet
Ein putes Bekpiel hierfir ist wncer kirzlich fertigeestelltes
Projekt Mercure Berlin Witkenbergplatz, In Anlehnung an das
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legendire Nachbargebiude das Kaufhaus des Wedens zight
gich das Thema Mode wie ein roter Faden durch das Design
Stoffe, Schnittmuster und Modeentwiirfe wurden auf wnter-
echiedlichste Weize im Interiorkonzept neu interpretiert und
t0 die Bricke zur unmittelbaren Umgebung geschlagen. Die
Gestaltung endet dabei nicht beim Interiorkonzept, die Gren-
ren zu den Machbardisziplinen verschwirm mean.

Sie sind ein interdisziplindres Team bei KID, wie wirkt sich
das auf Ihre Herangehensweise bei Projekten aus?

Claf Ktzig: Da wir mit sebr anspruchsvollen Kunden sowohl
im privaten als auch im professionellen Bereich zusammen-
arbeiten, ist ec fiir unc elermentar, sich stetig weiterzuenbak-
ctkeln. Derzeit befinden sich in unseren Buros aufgeteilt aut
die vier Standorte, Lippstadt, Bochum, Minchen und London
ehwa 51 Mitarbeiter. Unzere Innenarchitekten und Architek-
ten arbeiten Hand inHand mit den Veranbwortlichen aus den
Bereichen Kommunikationsdesign, Produktdesign und Interi
or Styling an einem ganzheitlichen Konzept. Die Idee dahinter
war, dem Kunden sine schnittstellendbergreifende Losung
anzubieten, bei der kein ‘Wissen verloren geht und so ein
Corporate Desipn optimal urngesetzt werden kann. Mickhts-
destotrotz wird bei uns Kosten- und Zeitmanagement groll
geschrieben, der umfassende Blick auf das Projekt zeichnet
unsere Arbeit aus.

Konnen 5ie uns zum S5chiuss noch eine Einschatzung geben,
wohin der Trend in der Innenarchiteldurbranche gehenwird?
Claf Kitzig: Vor allem das Thema Storytelling wird die Brar-
the prigen. Menschen suchen in unserer kunterbunten
Welt nach Wurzeln und sehnen sich nach Echktheit und In-
seln der Geborgenheit. Die diversen Bereiche, die mit der
Innenarc kit ektur verknupft sind, werden nabtlos inginander
tbergreifen. Ein ganzheitliches Konzept, das stimmig ist von
der Speizekartengesta ltung, (ber Arbeitzuniformen hin zur
Innenarc kit ektur wird zumindecst im Premiumbereich sin re-
levanter Wettbewerbsfaktor sein, der den Kunden von der
Konkurrenz abhebt und MNotwendig sein wird. Wir bieten
diezen Service mit unserern Team an und fofen dabei auf
ausgesprochen positive Resonanzen

Herr Kilzig, wir bedanken uns fur das Intervieo,

Konekt
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Kitzig Interior Design GmbH
Rosenheimer Sralte 13, 31669 Minchen

Telefan O083-449939135-0
Fax 083 -449991 36-9

Mail irfoi@kitziz.com
imtemet wwwkitziz.cam
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