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Investor Relations™™ "™

Die beiden geschaftstuhrenden
Gesellschafter der 12.18. Investment
Management GmbH: Kai Richter (L.)
und Jérg Lindner
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KAl RICHTER, JORG LINDNER,
12.18. INVESTMENT MANAGEMENT

/Ferienhotels als
Langzeitanlage”

Wahrend sich die meisten Hotel-Investoren in Deutschland um
gebrandete Midscale-Business-Hotels in Innenstadtlagen schlagen,
setzt die 12.18. Investment Management GmbH (ehedem Lindner
Investment Management) auf herausfordernde Ferienresortprojekte.
Die Gesellschafter Kai Richter und Jorg Lindner erklaren weshalb.

Korrekt. Die Lindner
Investment Management GmbH und die
Lindner Hotels AG unter Fuhrung meines
Bruders Otto waren schon immer zwei
unabhangig voneinander operierende
Unternehmen. Deshalb haben wir uns
bei der LIM auch unsere eigenen
Hotelmanagement-Kompetenzen aufge-
baut. Diese Unabhangigkeit zu unter-
streichen, war auch mit ein Grund fir die
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im August 2016 vollzogene Umfirmie-
rung in 12.18. Investment Management
GmbH. Die Zahlen stehen fir die
Positionen unserer beider Nachnamen,
Lindner und Richter, im Alphabet. Kai
Richter ist bereits seit 2013 mit seiner
Mediinvest Development GmbH zu 50
Prozent am Unternehmen beteiligt, Die
Umbenennung war auch vor diesem
Hintergrund nur konsequent.
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] Zum einen schon mal der
Name. Mit 12.18. haben wir ein Kurzel
gewahit, das sehr einpragsam ist und
vor allem gut den Namen der Objekt-
gesellschaften der jeweiligen Projekte
vorangestellt werden kann. Dadurch be-
kommen sie einen hohen Wiedererken-
nungseffekt, was vor allem bei den
Online-Medien immer wichtiger wird.
Bei der Namensfindung hat uns Gbrigens
Hubertus von Lobenstein beraten, der
unter anderem auch den neuen TUI-
Claim , Discover your Smile” entwickelt
hat.

Inhaltlich unterscheiden wir uns
durch unseren Leitspruch . Innovation in
der Hotellerie kommt durch die
Gastronomie”, Das verdeutlichen wir mit
der im November 2016 geschlossenen
strategischen Kooperation mit Sterme-
koch Johann Later. Er wird uns bei der
Entwicklung der Gastronomiekonzepte
in samtlichen unserer Projekte zur Seite
stehen, S0 zum Beispiel auch in unserem
JFleesensee Hotels & Sportresort” im
Gourmetbistro , Blichers”, In Fleesensee
bauen wir Ubrigens unser Gemuse selbst
organisch an und halten eigene Hihner,
Schweine und Rinder. Selbstredend
legen wir sehr viel Wert auf die Zu-
bereitung der Speisen. Wir verkaufen
nie nur Urlaub und Entschleunigung,
sondern immer ein Konzept drumherum.

AuBerdem heben wir uns vom
Mitbewerb durch unsere Zielsetzung ab,
unterbewertete Objekte zu ubernehmen,
um dann nach einer Revitalisierung und
Neupositionierung erst den Betriebswert
und in Folge auch den Immabilienwert
Zu steigern.

Falsch, Fleesensee hatte keine
Probleme im Betrieb, war aber falsch
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finanziert, und zwar in Schweizer
Franken. Das hatte zur Folge, dass die
Nettoverschuldung nach Auslaufen der
Finanzierung allein aufgrund des
Wechselkursverlusts hoher war als im
Jahr 2000, als sich der ehemalige
Eigentumer mit der Finanzierung einge-
deckt hatte. Das fuhrte zur bilanziellen
Uberschuldung und letztendiich zum
Verkauf an uns. Fleesensee lauft sehr
gut. Das Dorfhotel und der Robinson-
Club, die wir dort besitzen, gehdren zu
den erfolgreichsten Hausern der TUI-
Gruppe.

Managementvertrage, genauso
wie im Iberotel und im Dorfhotel in der
Ferienanlage WeiBe Wiek™ in Bolten-
hagen, die wir zum 1. Januar 2017 Uber-
nommen haben. Uns gehdren damit 90
Prozent aller von TUI in Deutschland ge-
fuhrten Hauser. Mit TUI verbindet uns
eine sehr angenehme Partnerschaft, die
wir auch langfristig weiterfiihren wollen.

Nein. Das Schlosshotel betrei-
ben wir seit 2015 selbst. Wir haben ge-
rade fir 11 Mio. Euro den umfangrei-
chen Umbau abgeschlossen, der unter
anderem einen neuen Wellnessbergich
umfasste. Anfang April werden wir nun
das Schlosshotel neu erdfinen.

Ja, unsere Erwartungen sind ein-
getreten. Wir hatten natirlich leichte
Verschiebungen, weil wir das Schloss-
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Im Oktober 2014 hat die 12.18, Invest-
ment Management GmbH {damals noch als
Lindner Investment Management GmbH)
das Hotel und Sportresort Fleesensee mit
seinen drei Hotels, 2,000 Betten und funf
Golfplatzen erworben und bis heute rund
50 Mio. Euro in UmbaumaBnahmen und
Meupositionierung investiert.

Ambitioniertes Neubauprojekt: In Waren
an der Miiritz baut 12.18. fir 40 Mio. Euro
das Yachthafenresort Maremiritz mit 184
luxuridsen Ferienapartments und einem
Yachthafen mit 150 Bootsliegeplitzen. Die
Apartments werden an private Anleger
verkauft. Die Fertigstellung der gesamten
Anlage ist fir Ende 2017 vorgesehen.
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12.18. engagiert sich in der Stromburg,
Stammsitz der Lafer Unternehmensgruppe.
Die Plane fur den weithin bekannten
Hotel- und Gastrenomiestandort sehen
nicht nur ein umfassendes optisches
Facelift fir die Innenrdume der mittelalter-
lichen Burg vor, sondern auch ein neues
Konzept fir Lafers bekannte Restaurants
«L& Val d'0r* und _Bistro d"Or”.

hotel in zwei Phasen renovierten und es
dafir letztes Jahr fir drei Monate und
nun zum Jahreswechsel noch einmal for
eineinhalb Monate schlielen mussten.
Beim Robinson-Club und beim Dorfhotel
konnten wir im letzten Jahr den Umsatz
jedoch um zehn Prozent steigern.

Wir investieren gezielt in diese
Assetklasse, weil sie sehr viele Oppor-
tunitdten bietet und wir in diesem
Segment Uber eine groBe Expertise ver-
fiigen. Die Ferienhotellerie ist ein stetig
wachsender Markt, Weltweit reisen jahr-
lich rund 1,3 Mrd. Menschen, davon
rund 800 Millionen nach Europa. In funf
Jahren werden sich diese Zahlen verdop-
pelt haben. Das Reiseland Nummer eins
der Deutschen ist immer noch Deutsch-
land. Deshalb suchen wir auch hierzu-
lande weiter nach Investitionszielen, vor-
nehmlich nach bestehenden Objekten,
die wir dann nach einer Revitalisierung
und Neupositionierung wieder dem
Markt zufihren. Wenn man sich in die-
sem Segment auskennt, sind anstandige
Renditen zu verdienen, insbesondere
dann, wenn man wie wir von der
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Sternekoch Johann Lafer ist seit November
2016 Keoperationspartner von 12,18,

Er soll mit seiner anspruchsvollen Kiche
aus frischen, regionalen Zutaten fir
unvergessliche Momente in den
Hotelrestaurants der Gesellschaft sorgen.

Investition iber die Projektentwicklung
bis zum Betrieb alles aus einer Hand ab-
deckt. Das konnen nicht viele, weshalb
wir im Wettbewerb im Moment auch
sehr gut unterwegs sind.

Diverse institutionelle Anleger
sind bei uns in unterschiedlichsten
Formen investiert, mal rein als Geldgeber,
oft aber auch in Form dariber hinausge-
hender Partnerschaften. Wir weiten ge-
Zielt diese Beteiligungen aus, sonst
konnten wir unsere Expansion nicht in
der jetzigen Geschwindigkeit beibehal-
ten. Wir haben bislang in unseren
Projekten 236 Mio. Euro an Eigenkapital
platzieren kénnen und halten samtliche
Objekte im Bestand. Das gelingt nur
durch Einbeziehung institutioneller
Partner. Was sie (berzeugt, sind die
Renditen und Wertsteigerungen, die un-
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sere Projekte erfahren. Mit unseren
Projekten in Deutschland und auch mit
unseren zwei spanischen Seven-Pines-
Resorts auf Ibiza und Teneriffa, die sich
derzeit im Bau befinden, haben wir unter
den derzeit gegebenen weltpolitischen
Rahmenbedingungen auf die richtigen
Markte gesetzt,

Zielsetzung ist eine Steigerung
der Auslastung und der Zimmerraten.
Wir planen dazu gemeinsam mit der TUI,
das Iberotel in ein TUI BLUE umzuwan-
deln. Ein grolies Potenzial sehen wir
auch im Yachthalen und der Werft, die
wir dort mit 120 Mitarbeitern ebenfalls
betreiben,

Das Objekt muss uber das Po-
tenzial verfigen, (iber die Revitalisierung
zu einem trendigen Hotel zu werden. Der
Standort muss 2ukunftsfdhig sein und
sich aus touristischer Perspektive Uber
die nachsten zehn Jahre weiterent:
wickeln. Dazu ist entscheidend, wie sich
die jeweiligen Landesregierungen und
Gemeinden hinsichtlich der Entwicklung
der touristischen Infrastruktur engagie-
ren. Da st Mecklenburg-Yorpommern
sehr weit vorme und hat Bayern langst
bei den Ubernachtungszahlen iiberhol.
Die Landesregierung ist sehr innovativ
und unterstitzt die Hoteliers vorbildlich,
Wir beschaftigen in unseren Hotels in
Mecklenburg-Viorpommern mittlerweile
1.100 Mitarbeiter und sehen weiterhin
ein gutes Klima, um dort zu investieren.

wwwLhotel  .de



Das Projekt Maremiritz haben
wir im September 2015 von einem Pro-
jektentwickler Gbernommen, der es nicht
realisieren konnte. Dort investieren wir
rund 40 Mic. Euro in 184 Ferienapart-
ments und einen Yachthafen mit 150
Bootsliegeplatzen. Wir verauBern die
Apartments an private Kapitalanleger,
mieten sie dann zurlick und vermarkten
sie als Ferienwohnungen, Knapp 60 Pro-
zent der Apantments sind bereits verkauft.

Beides sind Mitte der 1970er-
Jahre gebaute Ferienanlagen, die wir
2012 bzw. 2013 von der DER-Touristik
erwerben konnten. Beide bedirfen einer
umfassenden Revitalisierung, die quasi
einem Neubau gleichkommt. Wir miissen
allerdings die Altsubstanz erhalten auf-
grund der Baugenehmigung, die man
heute fir einen Neubau gar nicht mehr
bekommen wiirde. Objekte aus diesen
Baujahren sind ein Garant fiir beste
Lagen. Auf Ibiza investieren wir 74 Mio,
Euro, auf Teneriffa 35 Mio. Euro. Beide
Anlagen werden wir unter unserer
Eigenmarke Seven Fines als Luxusresorts
fuhren, das Seven Pines Resort Ibiza
wird sogar bei ,Lleading Hotels of the
World® aufgenommen. Ibiza liegt als
Feriendestination absolut im Trend, die
Investition war goldrichtig. Beide Resorts
sollen noch in diesem Jahr erdffnen.

Nein, wir investieren ja opportu-
nistisch. Wir bekommen jeden Tag eine
grofe Anzahl von Projekten angeboten,
die wir sehr sorgféltig hinsichtlich ihrer
Potenziale prifen.

www.hotel o 1.de

Aus einer ehemaligen Ferienanlage der
DER-Touristik aus den 1970ern macht
12.18. fir 74 Mio., Euro das Seven Pines
Ibiza, ein Leading Hotel of the World, 196
Suiten, vier Poals, drei Restaurants und ein
Club umfasst das auf 56.000 m? Grund-
stiicksfliche angelegte Revitalisierungs-

projekt.

Wir wiirden derzeit nicht in der
Turkei investieren und auch nicht in
Afrika. Afrika ware sehr wiinschenswert,
aber ein Investment dort ist mehr eine
Entwicklungshilfe als alles andere. Viele
Hotelbetreiber, die dort investiert hatten,
haben sich schon wieder zuriickgezo-
gen. Interessant sind hingegen der asia-
tische Markt und natirlich die europai-
schen Lander, in denen wir schon
vertreten sind. Wir verfolgen auBerdem
gerade ein sehr schones neues Seven-
Pines-Projekt in Italien, bei dem gerade
der Architekturwettbewerb |auft. Zudem
sind wir erstmals strategisch ausgerich-
tet auf der Suche nach einem Schihotel
in den Alpen, allerdings aufgrund des
hohen Lohnniveaus eher nicht in der
Schweiz. Ein reiner Winterbetrieb kdme
uns sehr entgegen, da wir Ibiza in
den Wintermonaten nicht offen halten
wollen und den dortigen Mitarbeitern
damit eine Ausweichmaoglichkeit bieten
konnten,

Mit unseren derzeitigen 34
Mitarbeitern an unseren Unternehmens-
standorten in Berlin und Dusseldorf wol-
len wir drei bis finf Projekte pro Jahr
steuern. Gegenwartig umfasst unser
Portfolio neun Hotels in Betrieb und Bau.
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Wie das Seven Pines Ibiza soll auch das
Seven Pines Teneriffa noch in diesem Jahr
erdffnen. Ein Gebdude mit 116 Zimmern
und Suiten, eines mit 45 Apartments sowie
eine Villa mit 12 Suiten auf einer Grund-
sticksflache von 18.000 m? sieht der
Bebauungsplan vor. Investitionsvelumen:
3% Mio. Eura.

Fur die Organisation des Hotelbetriebs
haben wir mit der ,12.18. Hotel-
management” unlangst eine in Berlin
ansassige neue Gesellschaft gegriindet,
in der hochqualifizierte Fachkrafte aus
der Hotellerie arbeiten und die wir per-
sonell weiter ausbauen werden. Unsere
Wachstumsziele kénnen wir jedoch nicht
verwirklichen, wenn wir alle Objekte
selbst betreiben. Deshalb versuchen wir,
fiir jedes Objekt den optimalen Betreiber
zu finden. Die WeiBe Wiek kann die TUI
beispielsweise sehr viel besser betreiben
als wir. Beim Schlosshotel Fleesensee
sind wir hingegen der Uberzeugung,
dass wir das sehr qut machen.

Wir unterhalten bei unseren
Projekten Partnerschaften mit institutio-
nellen Anlegern, die ein langfristiges
Anlageziel verfolgen und nicht auf eine
kurzfristige Rendite aus sind. Was wir-
den wir zudem machen, wenn alles ver-
kauft ist? Wieder einkaufen, was zurzeit
nicht so einfach ist? Solange unsere
Projekte eine gute Eigenkapitalrendite
abwerfen, ist es sinnvoll, sie zu halten.

Martin Graber B
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TRENDS IN DER BADGESTALTUNG

Immer individueller

eit 2009 hinterfragt das Trendforum
.Pop up my Bathroom” alle zwei

Jahre anlasslich der ISH im Auftrag

I Veaaser Und : der Messe Frankfurt und der Vereinigung
his 18. Marz 2 ! Deutsche Sanitarwirtschaft e (VDS)

, n Trends in Sache die Entwicklungen im Bad-Design im

Rahmen einer Studie. Installationen,
Foto-Inszenierungen und Blog-Beitrage
werden zeigen, in welche Richtung sich
ng namens ., Fop up my die Sanitarwelten weiterentwickeln
konnten. Fir die ISH 2017 standen die
beiden Fragestellungen im Mittelpunkt,
was typisch individuell ist und welche
Typen individueller Bader es eigentlich
gibt. In der Sonderschau ,Pop up my
Bathroom™ werden auch in diesem Jahr
wieder auf der Weltleitmesse fir den
Verbund von Wasser und Energie die
Ergebnisse der Studie vorgestellt. Acht
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Antworten auf die beiden Fragestellungen
sollen die Vielfalt darstellen, wie unter-
schiedlich Sanitarbereiche aussehen
konnen. Besucher konnen sich uber die
Maglichkeiten der Badplanung informie-
ren und sich von den fir die ISH kreier-
ten 3D-Collagen inspirieren lassen. ,Das
Bad wird zunehmend zu einem Raum
mit hoher Aufenthaltsqualitat.” 5o er-
kldrt sich Jens J. Wischmann, Ge-
schaftsfihrer der VDS, den Trend zu mehr
Individualitat im Sanitarbereich.

Ner ung taroiger

Farben spielen in den Nassbereichen
eine immer gréBere Rolle. Das ist eine
sehr einfache Art und Weise, Raumen
einen individuellen Style zu verleihen, Je
nach Geschmack kénnen mit mehr oder

www.hotel . de



weniger Farbe unterschiedliche Welten geschaffen werden. Das
Forum sieht einen deutlichen Trend zu mehr Mode im Bad und
kreierte hierfr ein pinkes, feminines Gesamtkonzept. Inszeniert
wurde ein Fashion-Bathroom in angesagten Rosé-Ténen (1),
der neben weiteren 3D-Trend-Modellen auf der ISH 2017 2u
sehen sein wird. Im Mittelpunkt steht eine frei stehende
Badewanne von Bette in der Farbe Rosa, deren Wannenkdrper
ganz klassisch aus Stahl-Email gefertigt ist. Doch die
Besonderheit liegt in der Wannenschiirze: Sie ist wie ein Sofa
gepolstert und mit gewebtem, wasser- und klimaresistentem
Stoff Gberzogen. Dieser verleiht der Wanne ihren besonderen
Look. Der dazu passende Waschtisch feiert auf der diesjshrigen
I5H seine Premiere.

Laut Trendforum gehen die Zeiten der tristen weiBen Bader mit
bis zur Decke hochgefliesten Zimmerwénden langsam zu Ende
und die Aspekte Zeitlosigkeit und Langlebigkeit verlieren all-
mahlich an Bedeutung. Hingegen glaubt das Forum, dass in
nachster Zeit die Lust am Gestalten und das Bediirinis nach
Reprasentation immer mehr modische Details ins Badezimmer
bringen werden. Von dekorativen Accessaires bis hin zu auber-
gewodhnlichen Boden- und Wandgestaltungen und trendigen
Maobeln sind der Individualitat bei der Sanitargestaltung keine
Grenzen gesetzt. Kinftig wird in den Badezimmern immer
mehr auf Style und Wohlfihlatmosphare Wert gelegt, und das
Thema Farbe wird zunehmend an Bedeutung gewinnen. Auch
die Hersteller haben das gemerkt, stellen immer mehr
Farbvarianten bereit, und das Sortiment wird immer varianten-
reicher und komplexer.

Im Jaz Amsterdam (2), das Ende 2015 erdffnete, verleihen
knallige Orange-Tone den Sanitdrbereichen des Hotels eine in-
dividuelle Note. Der optische Fokus liegt auf den farbigen
Waschtischen und der frei stehenden Badewanne. Es muss
aber nicht immer bunt sein. Auch mediterrane oder skandina-
vische Stilelemente sowie von der Matur inspirierte Farb-
gebungen konnen Rdumen das gewisse Etwas verleihen.
Innovative Modetrends wie bedruckte Glaser von Duschwanden
(3) oder Spiegeln (4) sind ebenfalls auf dem Viormarsch,

Individuelle Badgestaltung impliziert aber nicht extravagante
Ausstattungen oder besonders aufergewdhnliche Ideen, son-
dern laut Trendforum ,ein in Funktion und Aussehen ganz auf
seinen MNutzer und auf die architektonischen Gegebenheiten
zugeschnittenes Badezimmer”. Aus dem Bad als reinem
Funktionsraum wurden in den letzten Jahren komfortable
Wohlfdhlzonen (5). Heutzutage wird immer mehr enwartet, und
zwar nicht auf den Luxus bezogen, sondern auf personliche
Wiinsche, Bei der Einrichtung 23hit viel mehr der Moment als
die Langlebigkeit. Erwartet werden aber nicht nur moderne

Planung®®**

X
-
u
i
.
o
(1]
L

1

Bild: Deutuche Hiodpstality

Frankdun

g

gibd: K, g, VDS,

Im Mercure Berlin Wittenbergplatz (Eréffrung im November 2016)
steht das Thema Mode im Mittelpunkt. Stylisch gestaltet sind auch
die Badezimmer. Sie zeigen ein Motiv auf der Duschabtrennung,

das auch als Bild an der Wand hinter den Betten alle Augen auf
sich zieht.

Bl Geplan Design

Auch neu geplante Hotels wie das H+ Hotel Manchengladbach,
welches zur FuBball-Saison 2018/2019 an den Start gehen soll,
setzen mit teilweise bedruckten Spiegeln den Masshereich in Szene.

www.hotel -u.de Marz/April 2017 59
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Mobel und Hightech-Features bei Wasseranwendungen,
Toilette oder Lichtsystemen, sondern auch die ergonomische
und individualisierbare Gestaltung von Maobeln, Materialien
und Stilelementen gewinnt an Bedeutung. Und der Wunsch
nach Identifikation wird immer groBer. Die Umsetzung in
Hotels ist natdrlich nicht ganz einfach. Deswegen missen indi-
viduelle Konzepte entwickelt werden, die trotzdem die Mehrheit
der Leute Oberzeugt. Orte milssen inszeniert werden, in denen
sich die Leute wohlfiinlen wie in ihrem Zuhause,

Aber auch die voranschreitende Digitalisierung unterstreicht
den Trend zur Individualisierung. Immer facettenreicher werden
die Einstellungen bei Armaturen, Licht- und Soundsystemen.
Touchpads sind langst nichts Neues mehr. Sogar in die Spiegel
integrierte Fernseher gibt es mittlerweile in einigen 5-5terne-
Hausern. Und auch die Duschprogramme an sich werden
stetig weiterentwickelt. Das zeigt auch der perfektionierte
Brausestrahl der Marke Axor von Hansgrehe (6), der fur ein
luxurioses Duscherlebnis steht und auf der diesjahrigen I5H
vorgestellt wird. Zudem wurden in den letzten Jahren individu-
elle Duschprogramme entwickelt, die sich durch das
Zusammenspiel von Licht und Wasser auszeichnen. Auch be-
rihrungslose Produkte wie spezielle Armaturen haben den
Einzug ins Badezimmer bereits gefunden. Ein Beispiel ist
Hansamurano X" (7) aus dem Hansa/Edition-Segment der
Hansa Armaturen GmbH. Charakteristisch ist ein breiter, filigra-
ner Wasserschleier, der aus einer vermeintlich schwebenden
Flache aus Metall und Glas austritt und mit einem
Annaherungssensor einschlieBlich Lichtfunktion kombiniert ist.
Das Hansa-Produkt ist berlihrungslos mittels eines Infrarot-
sensors bedienbar und ein LED-Leuchtband gibt dem Nutzer
Riickmeldung zu seiner Einstellung. Ideengeber ist erneut
Bruno Sacco, der auch das Vorgangermodell ,Hansamurang”
entworfen hatte.

=
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Auch die hygienischen Verhaitnisse spielen im Bad eine immer
gréBere Rolle, Darauf weist die Initiative Blue Responsibility fiir
nachhaltige Sanitdriosungen hin. Erwartet werden innovative
Materialien, die reinigungsfreundlich, aber auch robust sind
und fur mehr Hygiene im Bad sorgen. Zudem sollen sie Kalk-
flecken und Schmutzablagerungen entgegenwirken — ein
haufiges Problem in Badezimmern. Hierflr eignen sich laut
Blue Responsibility glatte, porenfreie und harte Materialien, die
fur ihre Bestandigkeit gegen Schmutz bekannt sind, wie zum
Beispiel Stahl-Email, Das Produkt steht fir Abrieb-, Kratz- und
Schlagfestigkeit und ist als Material fur Waschtische, Dusch-
flachen und Badewannen geeignet.

Beld: Harvian Armatgzin Genbl
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Auf dieses Material setzt auch Kaldewei, Mit dem selbstreini-
genden Perl-Effekt bietet der Hersteller fur alle Bade- und
Duschwannen aus Stahl-Email 3,5 mm eine einfache und prak-
tische Losung, die hygienisch und pflegeleicht zugleich ist. Mit
30 Jahren Garantie verspricht Kaldewei, dass der Perl-Effekt
Schmutz- und Kalkpartikeln keine Chance lasst. Dies ermag-
licht die besondere Email-Oberflache, an der das Wasser ab-
perit. Ein Beispiel hierfiir ist die frei stehende Badewanne
Emerso” von Kaldewei (8) — die erste Einsitzer-Wanne der
Meistersticke-Kollektion. Kennzeichnend sind eine hohe
Riickenschrage und ein in sich gedrehter Wannenrand, der den
Ubergang awischen hochgezogener Riickenlehne und FuB-
bereich bildet. In das Wannendesign ist ein emaillierter, biindi-
ger Ablaufdeckel integriert sowie ein dezenter Uberlauf aus
Stahl-Email. Die Wanne besitzt eine fugenlose, konische
Verkleidung. Das Design stammt von Arik Lewy.

Ein weiteres beliebtes Material ist laut der Initiative fir nach-
haltige Sanitarlosungen der pflegeleichte und extrem stabile
Mineralguss oder der reiniqungsfreundliche Werkstoff Varicor,

Bd: Frasr Kxdewei Gkl & (o KG
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Fiihlbar mehr Qualitat.

lhre Géste werden es zu schétzen wissen.

Matratzen - Lattenroste
Boxspringbetten - Steppbetten
Kissen - Schoner

Bewshrte Produkte fir die Hotellene, Der Schindlerhof

und mehr als 450 weitere Hotels und Pensionen sind
berents zulnedene GERZ-Kunden.

Referenzen und Kundenkommentare finden Sie

aul unserer Homepage www.gerz-matratzen.de
Cerne lassen wir lhnen Informationen zu unseren
Fradukten 2ukommen oder erstelien lhnen 2in

ndwiduelies Angebot.

GERZ Matratzen GmbH
D-90579 Langenzenn - Mihlsteig 53 (Gewerbegebiet Siid])

Telefon 091 01 90959-0
Tfelefax 051 01 90959-19
e-Mail info@gerz-matratzen.de



der sehr schlag- und stoRfest ist. Blue Responsibility nennt aber
auch spezielle Glasuren und Veredelungen als geeignete
Materialien fir den Einsatz in Sanitarbereichen, da diese
Keramikoberflichen verbessern kannen. Laut Keramag entsteht
durch die von ihnen entwickelte Keramik-5pezialglasur eine na-
hezu porenfreie und sehr glatte Oberflache, die schmutzbe-
standig ist. Waschtische und WCs erhalten damit reinigungs-
freundliche Oberflachen.

Bei den ebenerdigen Duschflachen (berzeugen in Sachen
Hygiene fugenfreie Oberflachen, die durchgangig emailliert
und einfach zu reinigen sind. Der Ablauf sitzt in der Regel in
der Bodenflache. Anders ist das bei Geberit. Der Hersteller ent-
wickelte einen Ablauf, bei dem das Wasser in die Wand abflieBt
(9) und die Bodenflache nicht unterbricht,
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Vorteile durch Badewasseraufbereitung mittels Ultrafiltration

Schwimmbader in Hotels sind ffentliche
Bader, die der Kontrolle der Aufsichis-
behdrden unterliegen. In Ermangelung
gesetzlicher Vorgaben wird von den
Hygieneinspektaren eine Norm zur Hand
genommen. Seit dem Jahr 2012 ist ein
neues Verfahren in diese Norm DIN
19643-, Aufbereitung von Schwimm-
und Badebeckenwasser” mit aufgenom-
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men: die Ultrafiltration. Dabei wird das
Wasser durch Kunststoff-Membranen
gepresst, deren Poren so Klein sind, dass
sie Bakterien und Viren zurickhalten.
Das Wasser ist damit keimfrei.

Im Hotelbetrieb ist es von besonderem
Vorteil, dass Ultrafiltrationsanlagen voll-
automatisch arbeiten. Fir das Personal
fallen nur Gberwachende Aufgaben an
sowie der gelegentliche Wechsel der
Chemikalien fur Flockung, pH-Wert-Kor-
rektur, Reinigung und Desinfektion.
Gegeniiber konventionellen Kies- oder
Mehrschichtfiltern bendtigen  Ultra-
filtrationsanlagen in der Regel eine
kieine Aufstellflache. Und auch die erfor-
derliche Raumhohe ist mit zwei Metemn
gegeniiber drei bis viereinhalb Metern

. geringer. Fir den Transport geniigt meist

gine Breite der Gange und Tiren von 80

% Zentimetern.
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Besagte Norm berlcksichtigt die hohe
Aufbereitungsqualitdt der Ultrafiltration
und erlaubt, die Umwalzleistung gegen-
Uber Kies- und Mehrschichtfiltern um die
Halfte zu reduzieren. Das spart Strom fur
die Umwalzpumpen. Eine mehrmals tag-
lich aktivierte Spilung mit geringen
Wassermengen und die taglichen Des-
infektionen erfolgen automatisch und
wirken einer Veerkeimung der Filter ent-
gegen. Die geringen Spiilmengen erfor-
dern keine Wasserbevorratung und einen
relativ klein dimensionierten Kanal-
anschluss. Die Steuerung ist ublicher-
weise mit Fernzugriff ausgestattet.
Der geringe Raumbedarf und die nicht
erforderliche  Spilwasserbevorratung
reduzieren die Baukosten, was laut
Aussage des Anbieters W.E.T. GmbH die
etwas hoheren Investitionskosten in
Summe reduziert,
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