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S.OLIVER, HAMBURCG

Mit diversen Neuerdffnungen stiarkt S.Oliver seine Prdsenz in Innenstadtlagen. Dafiir
hat der Modefilialist aus Rottendorf bei Wiirzburg eigens ein neues Storekonzept entwickelt,
das Inspiration und Digitalisierung vereinigen und den Produkten eine Biihne bieten soll.

ERLEBNIS AN

HIGHSTREET

Bei einer N cklung hilft eines eigent-
lich imm in  Perspektivwechsel. Um
einen @ Blick auf Altbekanntes zu
bekemMeén und so neue Ideen zu gene-
rigrep” Ein Weg, den auch S.Oliver bei der

w;ck!ung des Gestaltungskonzepts fur
ie neue Generation seiner Flagship-Stores

eingeschlagen hat. Denn nach mehrjéhriger
Abwesenheit ist der Rottendorfer Modefilia-
list im Sommer 2022 auf viele Highstreets
zuriickgekehrt und ertffnete unter ande-
rem auf der Frankfurter Zeil neu. Mit knapp
700 m* Verkaufsflache ist der im Juni 2022
erdffnete Laden an der Hamburger Méncke-
bergstrafe einer der groften der neuen
Store-Generation. Uber zwei Stockwerke
gehend, bietet er geniigend Platz fiir eine
umfangreiche Prédsentation der DOB- und
HAKA-Kollektionen. Prisentiert wurde das
neue Store-Design erstmals in Miinchen.

Bei der Entwicklung arbeitete das unter-
nehmenseigene Store-Design-Team mit
Kitzig Interior Design zusammen. Und voll-
zog damit den eingangs erwéhnten Perspek-
tivwechsel. Denn das Lippstddter Unter-
nehmen hat bisher vor allem Hotels,
Restaurants oder auch Spas geplant und
umgesetzt. Und so finden sich in den neu
gestalteten Stores etwa indirekt beleuch-
tete Regalnischen, in denen man sich auch
gut Parfimflakons oder Uppig dekorierte
Blumenbouquets vorstellen kénnte. Sie
verdeutlichen den Kern des Designs: eine
Bithne fiir den grofen Auftritt der Produkte
zu schaffen.

DER

Dafiir setzt S.Oliver bei der Gestaltung der
Flichen auf neutrale Farben. Hellgrau-,
Taupe- und Cremetdne in Kombination mit
dunkleren Nuancen an der Decke schaf-
fen einen monochromen und cleanen, aber
nicht kithlen Look. Fiir Wohlfiihlatmosphére
und haptische Reize sorgen zudem aufge-
raute Winde, Teppiche und Holzelemente.
Fiir eine |uftigere Warenprdsentation wird
mit weniger Ware auf der Fliche gearbei-
tet, Mit der Wand abschliefende Einbau-
schrinke sowie farblich abgestimmte modu-
lare Schrianke bieten dabei Stauraum auf
der Flache und ermdglichen eine nahtlose
Nachbestiickung, ohne die Fliche zu iiber-
laden. Der Aufenthalt im Store soll fiir die
Besucherinnen und Besucher ein beson-
deres Shoppingerlebnis sein, das {iber den
stationdren Laden hinausgeht. Am soge-
nannten »Communication Table« konnen sie
an in den Tisch eingelassenen Bildschirmen
die verschiedenen S.Oliver-Kollektionen ent-
decken und sich die Produkte nach Hause
oder in den Store bestellen. Dariiber hinaus
ist in den Stores der Self-Check am iPad
moglich. Zur richtigen Shoppingstimmung
tragt auBerdem der eigens fiir die S.Oliver-
Stores kreierte Duft bei, der im Laden
verspritht wird.
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