Ein Mann fur Wohlfuhlorte

D er Designer Olaf Kitzig aus Lipp-
stadt stattet europaweit Hotels und
Restaurants aus. Die Arbeiten auf Ibiza
zum Beispiel laufen auf Hochtouren. Spa-
testens Anfang Juni muss dort alles fertig
sein. Dann steigt die Eroffnungsparty im
Fiinf-Sterne-Resort Seven Pines. Olaf Kit-
zig fliegt natiirlich hin. Mehr als drei Jah-
re lang hat der Designer die Hotelanlage
mit umgebaut und ausgestattet. Sein In-
nenarchitekturbiiro zeichnet fiir das De-
sign der Rezeption, der Restaurants und
der Wellnessanlage verantwortlich.

Fiir die gewiinschte warme Atmosphé-
re setzt Kitzig vor allem auf mattierte Na-
tursteine, alte Holzdielen, bronziertes
Glas, Felle, Korbgeflechte und transpa-
rente Stoffe. Dazwischen findet sich aber
auch mal eine Edelstahlsdule oder ein
glinzender Lampenschirm, wie er an-
hand seiner Entwiirfe zeigt: ,Das sorgt
fiir das notige Spannungsverhéltnis®, sagt
er. Das Warme, Gedeckte gehore auch
mal durchbrochen, sonst werde es lang-
weilig. ,Es muss etwas zu entdecken ge-
ben.“ Geméil diesem Credo verfiigt die
Rezeption iber eine schuppenartige
Wand aus Messingplatten, die Assoziatio-
nen wecken soll — etwa zu Fischschuppen
oder auch zu Schindeln. Als die Gestal-
tung der Wand anstand, flog Kitzig eigens
zur Beaufsichtigung der Montage nach Ibi-
za. Uberhaupt ist er viel unterwegs. Etwa
150 Tage im Jahr verbringt Kitzig auf sei-
nen diversen Baustellen. Der duf3erst mo-
disch und ausgefallen gekleidete 47 Jahre

alte Designer hat sich vornehmlich auf
das Interior Design von Hotels und Re-
staurants spezialisiert, entwirft aber auch
Lounges der Deutschen Lufthansa und In-
fostande fiir die Deutsche Bahn. Auf der
Referenzliste seiner Kitzig Design Stu-
dios GmbH mit Sitz in Lippstadt stehen
rund 500 Projekte, darunter die 1000 Jah-
re alte Stromburg — Restaurant und Hotel
von Fernsehkoch Johann Lafer —, das
Schlosshotel Fleesensee und Paulaner-
Brauhiuser in China, Thailand und Singa-
pur. Die Gastronomie ist Kitzig seit Kin-
dertagen vertraut. Sein Vater, ein Koch,
arbeitete als Kiichenchef in Kantinen.
ylch bin in Kiichen gro3 geworden®,
stéhnt er. Was er frither so gehasst habe,
helfe ihm heute aber dabei, die techni-
schen Anforderungen eines Restaurants
mit gestalterischen Ideen in Einklang zu
bringen.

Schon frith hegte Kitzig den Wunsch,
einmal ein Design-Unternehmen zu lei-
ten. Ans Ziel kam er nicht tiber ein klassi-
sches Hochschulstudium, sondern iber
andere Stationen: Nach der Schule absol-
vierte Kitzig, der schon als Junge gerne ge-
malt und mit seiner Gro3mutter erst De-
cken und spiter Kleidungsstiicke gendht
hat, eine Lehre als Maler und Lackierer
bei einem Restaurator. Spater lie3 er sich
zum Schaugewerbegestalter und schlief3-
lich zum Einrichtungsberater ausbilden,
arbeitete dann eine Zeitlang in einem Ge-
schaft fiir Designmobel in Berlin. Vor
zwanzig Jahren erfolgte dann der Schritt

in die Selbstandigkeit mit der Griindung
seines Designstudios Kitzig Interior De-
sign.

Das erste Projekt umfasste die Gestal-
tung eines Sonnenstudios in Lippstadt —
»es war wirklich schon gemacht®, erin-
nert er sich fast ein wenig entschuldi-
gend. Schon sein zweiter Auftrag, ein ge-
hobenes Schuhgeschift, erregte Aufmerk-
samkeit bei Fachmagazinen. Mit dem En-
gagement bei einer kleinen Brauerei ge-
lang ihm dann der Einstieg in die Gastro-
Szene: Der Varieté-Betreiber GOP aus
Bielefeld wurde auf Kitzig aufmerksam
und liel mehrere Theater von ihm ein-
richten. Auf die internationale Biihne
kam der Designer vor gut zehn Jahren
durch einen Kontakt zur franzdsischen
Hotelgruppe Accor, die ihn fiir die Reno-
vierung eines Mercure-Hotels in Stuttgart
engagierte. Inzwischen beschiftigen die
Kitzig Design Studios rund 60 Innenarchi-
tekten, Architekten, Designer, 3D-Spezia-
listen, Grafiker, Projektmanager und Bau-
leiter in Lippstadt, Bochum, Miinchen,
London — sowie kiinftig auch in Diissel-
dorf, wo noch in diesem Jahr ein Biiro er-
offnen soll.

Momentan arbeitet Kitzig, der unter an-
derem mit Branchengroflen wie Dexter
Moren (London) und Schwitzke & Part-
ner (Diisseldorf) konkurriert, an Hotel-
projekten in Russland, Grof3britannien so-
wie auf Teneriffa. Tétig war er schon fiir
internationale Ketten wie Hilton, Best
Western und Dorint. Bei einem Hotelzim-
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mer kommt es fir ihn auf drei, nein ei-
gentlich vier Dinge an: ein bequemes
Bett, eine gute Dusche (,,die nicht das gan-
ze Bad unter Wasser setzt“, wie er sagt),
ein Fernseher und — das schiebt er noch
nach — eine Mini-Bar, obwohl diese im-
mer héufiger weggelassen werde. Davon
abgesehen dreht sich alles um die immer
stérkere Individualisierung der Zimmer.
,Der Raum soll nicht wie ein Standard-

produkt aussehen, sondern mit Liebe
zum Detail eingerichtet sein®, sagt er. Da-
fiir lassen seine Designer speziell Regale,
Tapeten oder Mobelbezugsstoffe anferti-
gen und suchen nach ausgefallenen
Deko-Artikeln, die dann mit Produkten
von der Stange kombiniert werden. Den
einen, ganz grof3en Designtrend kann Kit-
zig dabei nicht feststellen. ,Wir miissen
uns immer wieder neu erfinden®, sagt er.
Gemeinsam sei den Projekten der An-
spruch einer hohen Behaglichkeit. Viele
Menschen seien durch politische Krisen
verunsichert, und der Wunsch nach ei-
nem ,Wohlfiihlort“ nehme zu.

Bei der Gestaltung von Restaurants
kommt laut Kitzig, der sich seine Anre-
gungen am liebsten auf Kunstmessen wie
der Art Basel holt und der mit seinen bei-
den S6hnen gerne Museen besucht, wie-
der mehr Farbe ins Spiel. Etwa Apfelgriin
oder Pastelltone. Auch werden die Gast-
raume wieder hiufiger mit Pflanzen deko-
riert. Zudem erhalten die Géste heute
meist Einblick in die Kiiche, sei es durch
Glasscheiben oder eine komplett offene
Kochzone. ,,Sie wollen sehen, mit wie viel
Sensibilitédt gekocht wird®, findet er. Auch
bei den Restaurants darf selbst ein Ketten-
konzept moglichst nicht nach einer Kette
aussehen. Denn: ,Jeder Standort muss
mit Hingabe entwickelt werden.“ Chan-
cen fiir kiinftige Auftrége sieht Kitzig un-
ter anderem fiir Urlauberhotels in Italien,
Spanien und Griechenland. Aber zu-
ndchst einmal steht die Er6ffnung auf Ibi-
za an. CHRISTINE SCHARRENBROCH
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